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SOBRE O EBOOK
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Neste ebook, vais passar a
conhecer 6 métodos simples mas
poderosos para poderes captar
mais clientes para o teu negócio. 

Boa leitura!

GESTOR DE MARKETING
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Sobre o autor

Jorge Novais é formado em
Informática e possui um
Mestrado em Marketing Digital.

Especialista em Coaching, PNL
e posicionamento em Social
Media, disponibiliza soluções em
Maketing digital e
desenvolvimento de websites
Wordpress. 

É criador dos websites
portugalproject.com e
saudecerta.com. 
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MARKETING DE
CONTEÚDO

O marketing de conteúdo envolve a criação e partilha de

conteúdo valioso, relevante e atrativo para a tua audiência.

Podes incluir artigos de blog, vídeos, infográficos, podcasts, e-

books, tutoriais, entre outros formatos de conteúdo.

O objetivo é fornecer informações úteis e soluções para as

necessidades do teu público-alvo, estabelecendo a tua marca

como uma autoridade no assunto.

Além disso, o marketing de conteúdo também ajuda a

impulsionar o SEO, pois o conteúdo relevante é valorizado

pelos motores de pesquisa.
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REDES SOCIAIS
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As redes sociais são plataformas online onde podes conectar-

te e interagir com o teu público-alvo. As principais

plataformas incluem Facebook, Instagram, X, LinkedIn e

YouTube.

Usa estas plataformas para partilhar o teu conteúdo,

promover os teus produtos ou serviços, e para te envolveres

com os teus seguidores. Cria uma estratégia consistente de

publicação de conteúdo, sê autêntico e responde a comentários

e mensagens de forma atenciosa.

As redes sociais também são ótimas para realizar campanhas

publicitárias segmentadas e alcançar um público mais amplo.



PUBLICIDADE
ONLINE
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A publicidade online permite promover os teus produtos ou

serviços através de anúncios em plataformas digitais.

Google Ads é uma das principais opções para anúncios de

pesquisa, onde podes exibir anúncios relevantes aos termos de

pesquisa dos visitantes.

Além disso, pode utilizar plataformas de redes sociais, como

Facebook Ads, Instagram Ads e LinkedIn Ads, para alcançares

o teu público-alvo com anúncios relevantes.

Estas plataformas oferecem recursos de segmentação

avançados, permitindo a definição de critérios demográficos,

interesses e claro, comportamentos para alcançar as pessoas

certas.



E-MAIL
MARKETING
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O e-mail marketing é uma estratégia eficaz para nutrir

relacionamentos com clientes em potencial e manter os teus

clientes existentes engajados.

Constrói uma lista de e-mails com permissão dos subscritores

interessados no teu negócio e envia newsletters periódicas.

No conteúdo dos e-mails, podes partilhar informações

relevantes, promoções exclusivas, atualizações sobre os teus

produtos ou serviços, e outros conteúdos interessantes.

Personaliza as mensagens sempre que possível, segmenta a

tua lista de e-mails com base em interesses e comportamentos,

e evita o envio excessivo de e-mails para não sobrecarregares

os teus subscritores.



PARCERIAS E
AFILIADOS
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Estabelecer parcerias estratégicas e programas de afiliados é

uma forma poderosa de expandir a tua base de clientes. As

parcerias podem ser feitas com outras empresas que partilham

o teu público-alvo, mas não são concorrentes diretos.

Essas parcerias podem incluir co-marketing, onde ambas as

empresas promovem conjuntamente os seus produtos ou

serviços, ou colaborações em projetos específicos.

Ao trabalhares com influenciadores do teu nicho, podes

aproveitar a tua influência e alcance para aumentares a

visibilidade da tua marca.

Os programas de afiliados são outra forma eficaz de atrair

mais clientes. Nesse modelo, afiliados se inscrevem no teu

programa e promovem os teus produtos ou serviços em troca

de comissões sobre as vendas ou outras formas de

compensação.



SEARCH ENGINE
OPTIMIZATION
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O SEO é um conjunto de práticas e estratégias para melhorar a

visibilidade do teu website nos resultados de pesquisa

orgânica dos motores de pesquisa, como a Google. O objetivo é

aumentar o tráfego qualificado para o teu site, atraindo

visitantes interessados nos teus produtos ou serviços.

SEO On-page: Refere-se à otimização dos elementos dentro do

teu site. Isso inclui a seleção de palavras-chave relevantes

para as tuas páginas, a criação de títulos e descrições meta

atraentes e informativos, a formatação adequada do conteúdo,

o uso de URLs amigáveis e a criação de uma estrutura de

navegação intuitiva.

SEO Off-page: Refere-se às atividades fora do teu site que

influenciam a classificação nos mecanismos de busca. O fator

mais importante é a construção de links de qualidade, ou seja,

obter links de outros sites relevantes e confiáveis que

apontem para o teu.



Visita o meu novo website
www.portugalproject.com e conhece
um sistema automático de captação

de clientes e gestão de vendas!
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